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Pérkufizimi i

<+ Avokimi ndikon tek vendimmarresit.

< Avokimi perkrah njeé ceshije, duke térhequr vemendjen nddj
sa] dhe e vendos até née rendin e dites.

< Avokimi €shte nje veprim | drejfuar né ndryshimin e politikave,
pozicioneve ose programeve te cdo lloj institucioni.

“* Avokimi nderton mbéshtetje per nje ceshtje.

“Strategjité e avokimit mund t€ pérfshijne lobim, marketing
social, iInformacion, arsim dhe komunikim (IEC), organizim té&
komunitetit ose shumeé “taktika” 1€ fjera.

% *IEC - Information, Education and Communication: informimi, Edukimi dhe Komunikimi, shkurtuar si IEC, €shté njé strategji
pPér 1€ pérhapur ndérgjegjésimin pérmes kanaleve té& komunikimit tek njé audiencé e synuar pér té arritur njé rezultat
pozitiv t& déshiruar. Shté njé strategji e ndarjes sé informacionit pérmes tfransmetimit ose medias sé shkruar, ose komunikimit
ndérpersonal n€ njé ményré, té pérshtatshme pér kulturén dhe vierat e grupit t& synuar. Shté synuar t€ mbjellé njohuri
pozitive pér sjellien e duhur né komunitet, e cila do té promovojé masa parandaluese shéndetésore dhe zhvillim. Kéto
kanale komunikimi ose materiale IEC jané media té shtypura ose té transmetuara si posteraq, fleté€palosje, broshura,
broshura, broshura, fransmetime né radio ose spote televizive.



Rendesia e avokimit

< Avokimi eshte nje grup veprimesh te pikasura drejfuar
vendimmarresve dhe aktoreve te tjeré kryesore né
mbéeshtetje té nje ¢ceshtje specifike t€ politikave.

* Avokimi efektiv mund té keté sukses né ndikimin e
vendimmarrjeve dhe zbatimin e politikave, duke:

= edukuar udhéhegésit, politikébéerésit ose ato gé
zbatojneé politika;

» reformuar politika ekzistuese, ligje dhe buxhefe, duke
zhvilluar programe té reja;

= Krijuar struktura dhe procedura vendimmarrése mé
demokratiké, té hapura dhe fé pérgjegjshme



Procesi | ndryshimit fe politikes

Ndryshimet né politikat
dhe programet

Identifikimi

Problemet Zgjidhjet

Procesi i avokimit éshté thelbésor né pérshpejtimin e
ndryshimeve né politika dhe programe



Procesi | Avokatiseé Dinamike
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Elementet themelore té
avokatise

Objektivat
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Strategjia dhe Objektivat e RVA
Avokatise

< Nj€ strategji avokimi synon té ndryshoje sjellien ose
mendimet e polifikelberesve, organizatave ose
individeve kryesore ne lidhje me polifiken fuaj dhe fi
motivoje ata t€ ndermarrin veprime ne mbeshtetje
té politikes suqj.

“*Nj€ objektiv avokimi shprehet se cfare doni té
ndryshoni, kush do ta bé&je ndryshimin dhe kur.

< Strategjia juaj e avokimit mund t€ permbajé me
shume se nje objektiv; shumeé avokues njekohesisnt
punojneé né objektiva t€ shumte té avokimit per 1€
zbatuar politiken e tyre dhe pér té arritur géllimet e
tyre atatgjata.




Tri kategori pér Objektivat e Avokatis&¥A

. Mirémbani dhe mobilizoni mbéshtetésit
aktuale

. Minimizoni kundérshtimin aktiv

. Konvertoni partité neutrale dhe
Opozitén



Perzgjedhja e nje objekiivi te RVA
avokimit

1. ldentifikimii njé listé gjithépérfshirese te objektivave
té avokimit.

2. Prioritizimi 1 listés (kohé dhe burime té kufizuara)



Vendosja e Objekiivave e RVA
Avokimit

“ Mendimin ose sjellien e kujt doni t€ ndryshonie

“ Né cfaré duhet t€ ndryshohet mendimi ose sjellja e tyre?
% Cfaré veprimesh ose hapash déshironi t&€ ndermarrine

% Cili éshté afati kohore

Komponentét e njé Objektivi té

Target audience —|— Desired policy + Timeline and
action or decision degree of change

to be taken by

target audience



Objektivat e avokimit SMART

s Specifike
 E matshme
* E armtshme
“» Realist
*Né& kohé



Audiencat e politikave

“* Avokimi efektiv bazohet né njeé gasje t€ pérgendruar né
audiencé g€ synon institucionet dhe njerézit kritiké pér
sukses, né vend gé t€ péerpiget té arrijé té gjithé aktorét
ose vendimmarrésit.

% Qasja ne gendér té audiences:
= Dallon audiencat e synuara
= Analizon pozicionet dhe interesat e tyre
= U komunikon atyre mesazhe t€ politikave
= | motivon ata 1€ marrin masa.



Mesazhet e politikave

s Ndarja e audiences né grupe dhe zhvillimi i a
“mesazh” té cilave seclili grup do té péergjigjet.



Roma Versitas Albania

Cfare eshte nje mesazhe

A "mesazh’ eshte nje deklarai
bindése ne lidhje me gellimin

e koncize dhe
'uQ| té avokimit gé

kap até gé déshironi 1€ arrini,

nse dhe si.

* Megenéese gellimi themelor | njeé mesazhi éshte té
krijojé veprim, mesazhi juaj duhet t€ pérfshijé

gjithashtu veprimin specifik gé
audienca.

déshironi t€ béjé



Pesé elementét kryesore té RVA
mesazheve
“*Permbajtja / ldeté
“ Gjuhe
“*Burimi / Lajmétari
s Formati
“*Koha dhe vendi



Elementet e permbajtjes se RVA
mesazhit

“ Cfare ju doni té arrini;
“*Pse ju doni ta arrini até (rezultati pozitiv I ndermarrjes

se veprimeve dhe / ose pasoja negative e
mosveprimit);

**Si Ju propozoni ta arrini ate;
 Cfare veprimi ju doni g€ audienca té marre.



Qasja e SHIKIMIT

“*Njé metode komunikimi shume bindése

* Thirrni mesazhin fuqj, siguroni prova per ta
mbéeshtetur até dhe pérfundojeni me njé
histori ose analogj.

':: tatem ent
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Example
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Gluha € mesazhit

“* Mesazhet e suksesshme shpesh pértshijné fjalé,
fraza ose ide gé kané konotacion pozitiv ose gé
kane rendesi t€ vecante per nje grup té synuar.

“*Fjalé te tilla si “tamilja”, “pavaresia”, “miregenie,
"bashkésia” ose "“Siguria Kombetare” jané disa
shembuj.



Burimi / Lajmetar

“ Lajmétari juaj mund té jeté po ag i rendéesishém, ose
me | rendesishem se mesazhi.

“* Kriteret péer zgjedhjen € nje mesazhert:
= Aksesi né audienceé
= Besueshméria me audiencén
= Njohja e céshtjes
= Aftésia pér te paragitur garté ¢ceshtjen



Dy llojet e lajmetareve

Agjentéet

njerézit gé€ jané shume fe respektuar nga
audienca, por, né péergjithési, nuk jané anétare té
audiences se synuar.

Drejtuesit e opinioneve
anétare te shquar, té€ besuar fe audiences se
synuar, zakonisht jetojné dhe punojne mes tyre.




. RVA
Formati

% Formati Eshté mediumi pérmes t€ cllit ju jepni mesazhin tuaj pér
ndikim maksimal.
% Formati duhet 1€ jeté€ | pérshtatshém pér audiencén, mesazhin dhe
mesazherin tugj té synuar.
= Takime zyrtare ose joformale
= Biseda joformale né tubime shogérore, fetare, biznesore ose politike
= Paketat e informimit ekzekutiv
= Pamflete, broshura ose fleté faktesh
= Postera dhe / ose fletépalosje
= Prezantime nga kompjuteri dhe diapozitivat
= Arfikuj ose reklama né gazeta
= Transmetoni komentin ose mbulimin
= Debati publik
= Media té tjera ...



Media

“* Mbulimi mediatik éshté nje nga menyrat meé te
mira per te fituar vémendjen e vendimmarresve,
nga zyrtarét e zgjedhur lokalé te anétarét e
Kongresit.

“T€ gjithé monitorojné median.

*Vendimet péer té mbeshtetur nismat legjislative
shpesh ndikohen nga mbulimi nga media.



Menyrat e perdorimit 1€ medias

% Njoftime pér shtyp

% Konferencat pér shiyp

“» Letra pér redaktorin

% Editoriale

% Artiku] né gazeta dhe revista
% Intervistat

“ Paragitjet né TV dhe radio

Roma Versitas Albania

"Nése nuk ekzistoni neé media, per te gjitha gellimet praktike,

ti nuk ekziston ”
Daniel Schorr




Koha dhe vendl

* Koha eshie e rendesishme. Ju mund ta lidhni
shpérndarjen e mesazhit fuaj] me ngjarje te tjera
politike pér té terhequr me shumeé vémendjen pér
ceshijen tuag.

“*Vendi ku jepni mesazhin fugj eshte po aqg |
rendésishem. A ka ndonje vend pér 1€ dhene
mesazhin geé rrit besueshmering e tij ose | jep asqj
me shume ndikim politike



Plani I komunikimit pér secilin audienceée

Audienca

Nisma gé ti
déshiron gé
audienca té
ndérmarré

Pérmbaijtja e
mesazhit

Formati/et

Lajmétarét

Koha dhe
vendi pér ta
béré

Roma Versitas Albania



CHllile

Jepni njeé mesazh t€ géndruesheém audienceés
permes njé larmie kanalesh péer nje perivdhé té
zgjatur kohe.

Sigurohuni g€ mesazhi juqj t€ dorézohet nga njé
burim gé audienca e konsideron té besueshém.

Krijoni njé mesazh gé audienca do ta kuptojé.



Permiréesimi | Avokatise

*Konstante vileresimi dhe adaptim perpjekjo
jug] per avokim eshté menyra meé e miré pér
té siguruar sukses.

s Pershtatsnmeria, kreativitell dhe
kembéengulja jané karakteristikat e
avokateve té suksesshem.



Roma Versitas Albania

Faleminderit !

Ndonjé pyetje?




